АНАЛІЗ

впливу  регуляторного акту
про внесення змін до рішення міської ради від 27.10.2005 р. №20
„Про затвердження Порядку розміщення об’єктів зовнішньої  реклами
в м. Бердянськ”

1. Проблема, яку передбачається розв’язати:

З метою упорядкування реєстрації, розміщення зовнішньої реклами у місті відповідно до Закону України „Про рекламу”, був затверджений „Порядок розміщення об’єктів зовнішньої  реклами в м. Бердянськ” 27.10.2005 р.
На сесії  при затверджені   Порядку депутатами міської ради було запропоновано переглянути базові тарифи. На виконання запропонованих пропозицій  УАМ розробило даний проект регуляторного акту, в якому маємо розглянути корегування коефіцієнтів базового тарифу та деякі розміри оплати рекламних щитів, а також внесення змін до типового договору на тимчасове користування місцем тощо.

2. Цілі регулювання:
- забезпечення ефективного використання ресурсів територіальної громади;
- поповнення міського бюджету;

- пропаганда товарів та послуг місцевого та національного виробництва для створення розвитку підприємницької діяльності.

- підвищення прозорості дій органів місцевого самоврядування шляхом встановлення чітких умов надання дозволів на розміщення реклами

3. Альтернативні способи досягнення цілей

В якості альтернативи до запропонованого регулювання розглянемо так званий „статус-кво”, тобто залишення усього без змін. Це на нашу думку буде лише заглиблювати існуючі проблеми самовільно встановлених зовнішніх рекламоносіїв та конфліктних ситуацій між суб’єктами підприємницької діяльності. Такий варіант жодним шляхом не сприятиме оформленню доку -

ментів на земельні ділянки та сплати до міського бюджету, не надає прозорості

дій органів місцевого самоврядування .

4. Механізм та за заходи , які пропонуються

для розв’язання проблеми
Основними завданнями запропонованого проекту рішення є забезпечення прозорого процесу просування суспільних інтересів, та інтересів суб’єктів підприємницької діяльності, їх взаємне балансування. З метою реалізації поставленої мети пропонується проведення наступних заходів:

- розробка проекту рішення щодо корегування базових тарифів та затвердження їх на сесії. 
Механізм дії запропонованого регуляторного акту спрямований на безпосереднє розв’язання проблеми виявлення самовільно встановленої реклами, її обліку, демонтажу, зберіганню та реалізації. Цим самим механізм сприяє підвищенню надходжень до бюджету розвитку міста Бердянська. Запропонований вихід із ситуації, що склалася, відповідає принципам державної регуляторної політики, а саме: доцільності, адекватності, ефективності, збалансованості, передбачуваності, принципу прозорості та врахування громадської думки .

5. Можливості  досягнення визначених цілей у разі прийняття 

регуляторного акту

Даний акт мотивує суб’єктів господарювання виконувати встановлені вимоги щодо отримання дозволів на розміщення зовнішньої реклами. Без вказаних в регуляторному акті вимог суб’єкт господарювання не зможе отримати дозвіл. Крім того, мотивами є простота положень акту та простота виконання вимог, встановлених актом. При цьому поставлені цілі досягаються з найменшими витратами для суб’єктів господарювання, громадян та органів місцевого самоврядування Досягнення суб’єктами господарювання встановлених цілей шляхом виконання регуляторного акту приносить вигоди, які виправдовують необхідні для його виконання витрати. Поповнюється місцевий бюджету за рахунок сплати податку на зовнішню рекламу, плати за тимчасове користування місцем, що перебуває у комунальної власності та плати за землю після оформлення договорів оренди на земельні ділянки. Завдяки даному регуляторному акту встановлюються чіткі процедурні умови, зменшуються потенційні фінансові та часові витрати міського бюджету, а також суб’єкта підприємницької діяльності, унеможливлюються зловживання та корупційні дії, затягування питань, пов’язаних з процедурою отримування дозволу на розміщення зовнішньої реклами.

6. Очікувані результати прийняття акта

витрати



вигоди
	Для органів місцевого самоврядування 

та місцевого бюджету

	Витрати на утримання відділу реклами та благоустрою управління архітектури та містобудування
	Річна плата за тимчасове користування місцем        під  рекламний засіб 

	
	Станом на 20.02.2006 р.
49.200 грн.
	Очікувальні

 показники

56.700 грн.

	 Матеріальні витрати для організації виїздів для проведення інвентаризації зовнішньої реклами
	Можливість створення постійно обновлюваної інформаційної бази рекламних засобів

	
	Економія робочого часу на розгляд і вирішення конфліктних ситуацій між суб’єктами підприємницької діяльності

	Витрати на розміщення

 соціальної реклами
	Сучасний та естетичний вигляд курортного міста інформативність, виховний вплив

	Для суб’єктів підприємницької діяльності

	Витрати на розробку технічної документації
	Можливість отримання інформації про розташування рекламних засобів та можливих місць розташування

	Податок на рекламу
	Можливість отримати пріоритет на місце розташування рекламного засобу.

	Виготовлення

рекламного засобу,

Монтаж та благоустрій прилеглої території
	Дохід від розміщення реклами на рекламоносіях

	
	Оптимізація процесу від написання заяви до встановлення рекламного засобу та оформлення землі

	Плата за земельну ді-лянку під рекламним засобом
	Відсутність штрафних санкцій у разі дотримання порядку розміщення рекламних засобів 

	
	Заощадження часу у зв’язку з відсутністю конфліктів за місце розташування рекламного засобу

	Для споживачів

	Додаткові відрахування з місцевого бюджету на утримання відділу рекла ми та благоустрою

управління архітектури та містобудування 
	Надходження коштів до місцевого бюджету 

	
	Освітлення міста за рахунок ілюмінації            рекламних засобів

	
	Пропаганда товарів місцевого виробництва та національних товарів та послуг

	
	Сучасно обладнані та естетично оформленні 

рекламні засоби

	
	Створення додаткових робочих місць

	
	Можливість отримання максимальної інформації

	
	Покращується естетичний вигляд міста

	
	Соціальна реклама


7. Запропонований строк дії акта
Термін чинності даного регуляторного акту до прийняття нового регуляторного акту.
8. Показники результативності

регуляторного акта
8.1. Показник надходжень до місцевого бюджету за використання суб’єктом земельних ділянок під об’єктом зовнішньої реклами.

8.2. Кількість оформлених об’єктів зовнішньої реклами.

8.3.Кількость об’єктів зовнішньої реклами з пропагандою товарів та послуг місцевого та національного виробництва, санаторно – курортних та лікувальних закладів. 
9. Заходи, за допомогою яких буде здійснюватися 

відстеження результативності акта

	№
	Захід
	Строк виконання
	Відповідальний за виконання

	1
	Аналіз інформації щодо щомісячних сум нарахувань та надходжень до місцевого бюджету за використання суб’єктом підприємницької діяльності земельної ділянки для розміщення зовнішньої реклами.
	Щоквартально
	Фінансове управління міськвиконкому

	2
	Аналіз інформації щодо сплати до місцевого бюджету за встановлення об’єктів зовнішньої реклами.
	Щоквартально
	Фінансове управління міськвиконкому

	3
	Проведення систематизації даних надходжень з плати за оренду земельної ділянки, що відводиться під об’єкти зовнішньої реклами. 
	Щоквартально
	Фінансове управління міськвиконкому

	4
	Проведення інвентаризації окремо встановлених об’єктів зовнішньої реклами.
	Один раз на рік

15.04.06 г.-30.04.06 г.
	Управління архітектури містобудування міськвиконкому

	5
	Проведення інвентаризації кількості об’єктів зовнішньої реклами на фасадах будинків.
	Один раз на рік

15.05.06 г.-30.05.06 г.
	Управління архітектури містобудування міськвиконкому

	6
	Проведення інвентаризації кількості об’єктів на опорах освітлення.
	Один раз на рік

15.06.06 г.-30.06.06 г.
	Управління архітектури містобудування міськвиконкому


Базове відстеження результативності даного регуляторного акту буде проведено до дня набирання чинності регуляторного акту.

З метою оцінки ступеня досягнення цим актом визначених цілей повторне відстеження результативності буде здійснюватись щорічно. 

Начальник управління

архітектури та містобудування,

головний архітектор міста
О. В. Білоусов
Бєлогурова 71505
